
 

 

報道関係者各位 

※「TRY! #利きコーク」スペシャルムービー公開のお知らせ   
“コカ・コーラ” か 新しくなった“コカ・コーラ ゼロ”か？ 

飲み当てられるか！？ 

横浜スタジアムで「#利きコーク」体験イベントを 1 日限定開催 

その模様を収録したスペシャルムービーを 6 月 5 日より公開 
 

日本コカ･コーラ株式会社は、2015 年 5月 23 日（土）に横浜スタジアムで行われたプロ野球「横浜 DeNA ベイスター

ズ VS 阪神タイガース」の一般来場者を対象に、自分の味覚だけを頼りに「コカ･コーラ」と「コカ･コーラ ゼロ」のどちら

かを飲み当てる「#利きコーク」体験イベント、「TRY! #利きコーク」を実施しました。その模様を収録したスペシャルム

ービーを、「TRY! #利きコーク」専用 WEB サイトにて 2015年 6 月 5 日（金）より公開いたします。 
 
 

 ■ プロ野球観戦者が「#利きコーク」に挑戦！配られたのは“COKE or COKE ZERO?” 
 

 ◆ 「#利きコーク」とは？  

「#利きコーク」とは、「コカ･コーラ」と「コカ･コーラ ゼロ」のいずれかが入ったプラカップを試飲し、自分の味覚だけ

を頼りにその中味を当てるアトラクションです。 

日本市場に 5,100 万人ほどいる「コカ･コーラ ゼロ」の潜在飲用者（当社調べ）。中でも、ダイエット炭酸以外のカテ

ゴリーを飲用する機会が特に多い 20～30 代のヤングアダルト層に向けて、大規模スポーツイベント会場や店頭など

全国で「#利きコーク」が体験できるイベントを実施。Twitter で応募すると抽選で「#利きコーク」体験キットが当たるソ

ーシャルキャンペーンを実施するなど、様々な形で「#利きコーク」の体験機会を提供しています。 
 

 ◆ 横浜スタジアムで行われた「TRY! #利きコーク」  

初夏の陽気が漂う 5月下旬、プロ野球「横浜 DeNAベイスターズ VS阪神タイガース」の試合会場となった横浜スタ

ジアムで、大規模な「TRY! #利きコーク」を実施しました。「TRY! #利きコーク」は、来場者が会場入り口で配られたプラ

カップの中身を自分の味覚だけを頼りに予想し、Twitter か QR コードで簡単に応募できる仕組み。7 回裏終了後にス

タジアムの大型カラービジョンにて正解を発表。参加者の中から抽選で 100 名に、「横浜 DeNA ベイスターズ」選手の

サイン入りグッズや、「コカ・コーラ」オリジナルグッズなどをプレゼントしました。 
 

 ◆ 「TRY! #利きコーク」スペシャルムービー  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2015年 6月 5日 

日本コカ･コーラ株式会社 



 

 

「TRY! #利きコーク」スペシャルムービーは、当日の模様をダイジェスト形式で収録。各入場ゲートで「コカ・コーラ」

「コカ・コーラゼロ」のブランドカラーである赤や黒のユニフォームを身にまとい元気よくプラカップを配るスタッフの様子

や、「#利きコーク」に挑戦し真剣に悩む参加者、また、スタジアムの大型カラービジョンに映し出される正解に一喜一

憂する参加者の様子など、試合当日の熱気が伝わり臨場感溢れる映像となっています。果たして、参加者が飲んだ

のは“コカ・コーラ か 新しくなったコカ・コーラ ゼロか？”。その模様をスペシャルムービーでぜひご覧ください。 

スペシャルムービーURL：https://youtu.be/DPf0VEcj6V8 

 

 ■ 「コカ・コーラ」史上最高の“ゼロ”へと進化した「コカ・コーラ ゼロ」を全国で体験！  
 

 ◆ リニューアルした「コカ・コーラ ゼロ」  

2007 年 6 月の発売以来、「コカ･コーラ」ならではの特別なおいしさを、カロリーゼロ・保存料ゼロ・合成香料ゼロで
提供してきた「コカ･コーラ ゼロ」は、2015 年 6月 1日（月）にリニューアル。さらに「コカ･コーラ」の特別なおいしさを楽
しめる味わいに仕上げ、強い炭酸感、豊かなコーラの味わいを実現し、「コカ･コーラ」史上最高のゼロへと進化しまし
た。 
 
 ◆ 「#利きコーク」が体験できるイベント・キャンペーンを実施  
 6 月～7 月上旬まで、全国約 20 ヵ所以上の会場で「#利きコーク」が体験できるイベントを実施します。あわせて、今
回のリニューアルキャンペーン限定のサンプリング缶として「#利きコーク缶」を約 20 万本以上配布します。 
また同時に、Twitter で「#利きコーク」「#次の挑戦者」をつけてツイートするだけで簡単に応募ができ、抽選で 5,000

名に「#利きコーク」体験キットが当たる「＃利きコーク 挑戦状キャンペーン」も実施中です。 
 

「コカ・コーラ ゼロ」ブランドサイト：  http://kikicoke.jp/ 

 

■このリリースに関するお問い合わせや取材、資料ご希望の方は下記までご連絡ください■ 
 

【本件に関する報道関係者からのお問い合わせ先】 
「TRY! #利きコーク」運営事務局／担当：石井 

TEL：03-5565-2730/FAX：03-3542-0616 
 

https://youtu.be/DPf0VEcj6V8
http://kikicoke.jp/

